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ANEXO Il

Criterios para la presentaciéon telematica
de solicitudes y comunicaciones

1. El interesado accederad mediante el navegador
a la direcciéon www.icac.mineco.es/ y seleccionara el
formulario correspondiente.

2. Deberd cumplimentar los datos solicitados en el
formulario.

3. En aquellos procedimientos en que se requiera, se
deberan anexar los documentos que se consideren opor-
tunos. Para evitar tiempos de transmision excesivos, los
documentos anexados no excederdn de dos megabytes.

4. Unavez cumplimentados los datos del formulario
y seleccionados los ficheros a enviar mediante el pro-
cedimiento anterior, debera pulsar el botén «firmar y
enviam.,

5. Una vez aceptada la comunicacion, el sistema
devolvera en pantalla los datos del documento presen-
tado, junto con un numero identificativo del Registro
Telematico.

Asimismo, el sistema remitird un correo con la infor-
macién de registro a la direccion de correo asociada
con la firma electrénica.

Una vez aprobada o denegada la solicitud, el sistema
enviara a la direccion de correo del solicitante la reso-
lucion del ICAC.

ANEXO IV

Requisitos para la obtencion e instalacion de un
certificado de usuario clase 2CA emitido por la Fabrica
Nacional de Moneda y Timbre-Real Casa de la Moneda

Para poder presentar determinadas solicitudes, escri-
tos y comunicaciones, por via telematica, ante el Instituto
de Contabilidad y Auditoria de Cuentas, el interesado
debera proceder de la forma siguiente:

1. Podran solicitar el certificado de usuario
X.509.V3 las personas fisicas que posean un documento
nacional de identidad (DNI) o el nimero de identificacion
fiscal (NIF) suministrado por la Agencia Estatal de Admi-
nistracion Tributaria.

2. Paralaobtencién del citado certificado de usuario
se procedera de la siguiente forma:

a) El interesado debera conectarse a la direcciéon
http://www.cert.fnmt.es/clase2/main.htm y seleccio-
nar las siguientes opciones:

Primera.—Descargar el certificado raiz de la Fabrica
Nacional de Moneda y Timbre-Real Casa de la Moneda
para la clase 2CA.

Con esta operacion se obtiene el reconocimiento «de
la Fabrica Nacional de Moneda y Timbre-Real Casa de
la Moneda», mediante la incorporacién de su clave publi-
ca en el navegador del usuario.

La huella digital del certificado raiz de la entidad emi-
sora FNMT clase 2CA es la siguiente:

Con el algoritmo de «hash sha 1» 43 F9 81 10 Db
8A FD 48 22 52 31 80 DO 08 28 37 2F EF 9A 54,

Con el algoritmo de «hash mdb5» 25 9D CF 5E 8325
9D 9589 3F 00 86 bF 47 943D.

A continuacién, se seleccionara la siguiente opcion:

Segunda.—Solicitud del certificado de usuario via
web. En esta etapa se realizaran las siguientes opera-
ciones:

Se generaran las claves publica y privada.
Se transmitirdn a la Fabrica Nacional de Moneda vy
Timbre-Real Casa de la Moneda la clave publica y el

documento nacional de identidad o numero de identi-
ficacién fiscal del solicitante del certificado. La clave pri-
vada no sale del navegador.

La Fabrica Nacional de Moneda y Timbre-Real Casa
de la Moneda almacenara los datos de la peticion y
devolvera un «cdédigo de solicitud de certificado».

b) Una vez obtenido el cddigo de solicitud de cer-
tificado, el interesado debera personarse en la sede cen-
tral del Ministerio de Economia o en los siguientes Cen-
tros Directivos: Direccidon General de Seguros y Fondos
de Pensiones, Direcciéon General del Tesoro y Politica
Financiera, en las Delegaciones Provinciales de los Minis-
terios de Economia y Hacienda, o en el Comisionado
para el Mercado de Tabacos, para proceder a su iden-
tificacion.

El titular debera aportar:

Documento nacional de identidad.

Cdédigo de solicitud de certificado obtenido conforme
a lo dispuesto en la letra anterior.

Una vez identificado, el interesado procedera a firmar
el modelo de solicitud de certificado.

El Instituto de Contabilidad y Auditoria de Cuentas
transmitira diariamente los certificados tramitados a la
Fabrica Nacional de Moneda y Timbre-Real Casa de la
Moneda para que proceda a su emision.

c) Pasadas cuarenta y ocho horas de la solicitud
del certificado, el usuario debera conectarse a la direc-
cion http://www.cert.fnmt.es/clase2/main.htm y selec-
cionar la siguiente opcion:

3. Descarga del certificado.—El interesado debera
incorporar al formulario el documento nacional de iden-
tidad o el numero de identificacién fiscal del titular del
certificado y el cddigo de solicitud de certificado obte-
nido en el apartado 1 de este anexo.

Con esta operacion la Fabrica Nacional de Moneda
y Timbre-Real Casa de la Moneda descargara en el nave-
gador del solicitante los datos publicos del certificado,
a saber: Datos identificativos propios del certificado y
firma acreditativa de la Fabrica Nacional de Moneda y
Timbre-Real Casa de la Moneda que, junto con la clave
privada que posee en el navegador el titular del cer-
tificado, debidamente verificado e instalado, servird para
que éste sea operativo.

COMUNIDAD AUTONOMA
DEL PRINCIPADO DE ASTURIAS

542 LEY 10/2002, de 19 de noviembre, de
Comercio Interior.

EL PRESIDENTE DEL PRINCIPADO DE ASTURIAS

Sea notorio que la Junta General del Principado de
Asturias ha aprobado, y yo en nombre de Su Majestad
el Rey, y de acuerdo con lo dispuesto en el articulo 31.2
del Estatuto de Autonomia del Principado de Asturias,
vengo a promulgar la siguiente Ley de Comercio Interior.

PREAMBULO

El sector del comercio interior constituye un elemento
fundamental en la configuracion de una estructura eco-
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ndmica moderna, resultando evidente su destacada par-
ticipacioén en la creacién de empresas y de empleo. Pero
su importante papel no es Unicamente econémico, sino
que, con idéntico valor, desempena una funcién rele-
vante en la estructuracion territorial, urbana y de pobla-
cién de nuestra sociedad.

Los ultimos anos han supuesto una evolucién radical
en la estructura y la forma del sector comercial, derivada
de un fendmeno modernizador general que ha supuesto
para el comercio no sélo cambios sociales y tecnolé-
gicos, sino, sobre todo, importantes cambios competi-
tivos derivados de la formacién de grandes superficies
comerciales y de grandes grupos de distribucion.

Como consecuencia de lo expuesto, el sector comer-
cial se encuentra claramente polarizado entre el pequefo
comercio de cardcter tradicional y las grandes superficies
y grupos comerciales. Es necesario corregir esta situa-
cion y posibilitar el acercamiento, la sinergia y la con-
fluencia de ambos tipos de comercio, de esta forma se
garantizaradn los objetivos propios de todo proceso de
modernizacion.

No obstante, este objetivo del equilibrio no debe, en
modo alguno, abstraerse de la flexibilidad precisa para
permitir la continua evolucién a través de la permanente
incorporacion de nuevas tipologias comerciales. De igual
forma, debe entenderse tal objetivo desde las caracte-
risticas geograficas de nuestra Comunidad Auténoma,
y la configuracién urbana de sus pueblos y ciudades.

A tal fin, y con tales premisas, seguramente comunes
y sentidas por todos los agentes, econdmicos y sociales,
que intervienen en el sector del comercio, se acomete
la elaboracion de un texto legal especifico para el Prin-
cipado de Asturias, actuando a modo de marco legal
sobre el que articular la normativa vigente y la de futura
creacion, al amparo de la competencia exclusiva que
en materia de comercio interior tiene la Comunidad Auté-
noma del Principado de Asturias conforme a lo dispuesto
en el articulo 10.1.14 de la Ley Organica 7/1981, de 30
de diciembre, del Estatuto de Autonomia del Principado
de Asturias, tras su ultima modificacién, operada por
Ley Organica 1/1999, de b de enero. Esta competencia
exclusiva ha de ejercerse en los términos que resultan
del articulo citado, y, en especial, de acuerdo con las
bases y la ordenacion de la actividad econémica general,
en los términos de lo dispuesto en los articulos 38, 131
y 149.1.13.2 de la Constituciéon Espanola.

La Ley se inspira en los principios de libertad y de
defensa de la competencia, entiende que la integracion
de ambos permitira alcanzar los objetivos de la moder-
nizacion del sector comercial de Asturias, y posibilitara
alcanzar el equilibrio en su estructuracién funcional, terri-
torial y de servicios.

La Ley incorpora, también, los fundamentos esencia-
les de los principios de defensa del consumidor, y, ade-
mas, a lo largo de todo su texto hace suyo el principio
de cooperacion, asume e impulsa la misma entre las
distintas Administraciones, y especialmente con las
diversas organizaciones y agentes sociales y econémicos
que intervienen e interesan al comercio, es destacable
en este punto la regulacién que en el texto se hace
de la composicién y funciones del Consejo Asesor de
Comercio.

El texto legal se inicia con una definicion de la acti-
vidad comercial y de las distintas condiciones requeridas
para su ejercicio. De esta manera consigue disponer de
una clara delimitacion del comercio. Con esta misma
finalidad se concreta en el texto legal la necesidad de
contar con un adecuado registro de las distintas acti-
vidades comerciales, lo que habra de facilitar el mejor
conocimiento del sector y la mejor actuacion de los dis-
tintos agentes que en él intervienen.

Sobre la base de la definicion de actividad comercial
utilizada se concretan las actividades del comercio mayo-

rista y minorista, utilizando como concepto basico el de
establecimiento comercial y su clasificacién en grandes,
medianos y pequenos establecimientos; incorpora ade-
mas normas de ordenacién que permitan definir la par-
ticipacion de cada uno de ellos en la estructura comercial
de nuestra Comunidad Auténoma.

La ordenacion territorial de los equipamientos comer-
ciales se configura como un objetivo fundamental del
texto legal; se prevé la elaboracion de unas directrices
sectoriales, delimitando su concepto, objetivos y con-
tenido.

Otro de los principales aspectos de funcionamiento
del sector contenidos en la Ley es el relativo a los horarios
que habran de regir la actividad comercial. A tal fin el
texto contiene las directrices basicas para posibilitar su
ordenacién dentro del principio de la necesaria flexibi-
lidad.

Una de las cuestiones mas complejas en el funcio-
namiento regular del sector es la relativa a la actividad
de promocidén de ventas, cuyas derivaciones en términos
de competencia y de defensa del consumidor revisten
una gran importancia. El texto incorpora una amplia defi-
nicién de sus diferentes tipologias, de sus caracteristicas
y de las exigencias que se les plantean para conseguir
la adecuada transparencia y ética operativa.

En similar sentido el texto legal hace un importante
recorrido por los distintos tipos de ventas especiales,
sean clasicos o novedosos, asi, las formas de venta a
distancia, en su amplia variedad, son bien definidas y
correctamente ordenadas.

La Ley hace, finalmente, una fuerte apuesta por el
papel de la Administracién en la ordenaciéon del Sector
Comercial en Asturias. En primer lugar al establecer la
necesidad de contar con una politica de comercio con-
cretada en un conjunto de medidas de fomento y de
actuacion positiva sobre el mismo, muy especialmente
en torno al comercio rural y al comercio de proximidad.
En segundo lugar, estableciendo un sistema de inspec-
cion y de régimen disciplinario que permita velar por
los intereses de empresarios y de consumidores, equi-
librando la libertad y defensa de la competencia con
los derechos fundamentales de los consumidores y usua-
rios de los servicios prestados por el sector del comercio.

TITULO |

Disposiciones generales

CAPITULO |

Objeto y ambito de aplicacion

Articulo 1. Objeto.

La presente Ley tiene por objeto la regulaciéon del
comercio interior en el &mbito del Principado de Asturias,
con el fin de favorecer la ordenacidn y modernizacién
de sus estructuras comerciales, proteger la libre y leal
competencia entre las empresas comerciales y defender
los derechos de los consumidores y usuarios.

Articulo 2.  Ambito de aplicacion.

1. La presente Ley sera de aplicaciéon a las activi-
dades comerciales realizadas en el ambito territorial del
Principado de Asturias por comerciantes o por quienes
actuen por cuenta de ellos promoviendo, preparando
o cooperando a la conclusién de operaciones comer-
ciales.
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2. Quedan excluidos del ambito de esta Ley:

a) Los servicios de caracter financiero, de seguros
y de transportes.

b) Los servicios de alojamiento, bares, restaurantes
y hosteleria en general.

c) Losservicios de reparacion, mantenimiento y asis-
tencia técnica, siempre que no vayan asociados a la venta
con caracter ordinario o habitual.

d) Los servicios prestados por empresas de ocio y
espectaculos, tales como cines, teatros, circos, ludote-
cas, parques infantiles y similares. Si estaran sujetas a
la presente Ley las ventas realizadas en sus instalaciones
0 anexos siempre que las mismas se desarrollen en zonas
de libre acceso.

e) Las ventas por los fabricantes, dentro del recinto
industrial, de los residuos y subproductos obtenidos en
el proceso de produccién, a no ser que se dirijan a con-
sumidores finales.

f) Las ventas directas por agricultores y ganaderos
0 sus cooperativas de los productos agropecuarios en
estado natural y en el lugar de su produccién.

g) Las ventas realizadas por artesanos de sus pro-
ductos en ferias y mercadillos sectoriales.

h) Aquellas actividades comerciales que, en razén
de su naturaleza, estén sujetas a un control especifico
por parte de los poderes publicos o a una reglamentacién
Especial, sin perjuicio de la aplicacién supletoria de esta

ey.

Articulo 3. Ordenacidn e intervencion administrativa de
la actividad comercial.

1. La actividad comercial estara sujeta a ordenaciéon
e intervencion administrativa en los supuestos y con-
forme a las técnicas y procedimientos regulados en esta
Ley.

2. En especial, la ordenacién e intervenciéon admi-
nistrativa tendra por objeto:

a) La sujecioén a licencia comercial especifica de los
grandes establecimientos comerciales.

b) Elrégimen de horarios comerciales.

c) El régimen de determinadas actividades promo-
cionales.

d) El régimen y autorizacion de ventas especiales.

e) La inscripcion en el Registro de Empresas y Acti-
vidades Comerciales del Principado de Asturias.

f) Lainspeccion, vigilanciay control sobre los comer-
ciantes, sus establecimientos y actividades comerciales.
b g) Cualquier otra actividad que legalmente se esta-

ezca.

3. La ordenacidén e intervencidon administrativa que
competen al Principado de Asturias no excluyen las que,
de forma concurrente o no, correspondan a otras Admi-
nistraciones Publicas ni, en particular, a los Ayuntamien-
tos, para establecer ordenanzas y requerir licencia para
la instalacién y apertura de establecimientos comercia-
les, conforme a la normativa sectorial correspondiente.

CAPITULO I
Actividad comercial

Articulo 4. Actividad comercial.

1. A los efectos de la presente Ley, se entiende
por actividad comercial la realizada profesionalmente
con animo de lucro por personas fisicas o juridicas, con-
sistente en poner u ofrecer en el mercado interior, por
cuenta propia o ajena, bienes naturales o elaborados,
asi como aquellos servicios que de ella se deriven, inde-
pendientemente de la modalidad o soporte empleado
en su realizacioén, y ya se realice en régimen de comercio
mayorista o minorista.

Articulo 5. Condiciones para el ejercicio de la actividad
comercial.

1. El ejercicio de actividades comerciales se reali-
zara por quienes ostenten la capacidad juridica necesaria
segun lo establecido en la legislacion mercantil y cum-
plan los requisitos previstos en la presente Ley.

2. Ademas de los requisitos establecidos con caracter
general en esta Ley y en el resto de la normativa apli-
cable, para el ejercicio de cualquier actividad comercial
serd precisa la inscripcién en el Registro de Empresas
y Actividades Comerciales del Principado de Asturias.

Articulo 6. Actividad comercial minorista

1. En el marco de la legislacion estatal basica, se
entiende por actividad comercial minorista, a los efectos
de esta Ley, aquélla que tiene por destinatario al con-
sumidor final. Igualmente, tendra este mismo caracter
la venta realizada por los artesanos de sus productos
en su propio taller o elementos anexos.

2. Losestablecimientos que, de acuerdo con la legis-
lacion vigente, suministren bienes, productos o servicios
exclusivamente a una colectividad de empleados no
podran en ningln caso suministrarlos al publico en gene-
ral.

3. Las cooperativas de consumidores y usuarios, asi
como cualquiera otras que suministren bienes y servicios
a sus socios y terceros, estaran obligadas a distinguir
la oferta dirigida a los socios de la que se dirija al publico
en general. Cuando la oferta de las cooperativas se dirija
al publico en general o no aparezca rigurosamente dife-
renciada de la que realicen a sus socios, estara sometida
a esta Ley.

Articulo 7. Actividad comercial mayorista.

1. A los efectos de la presente Ley, se entiende
por actividad comercial mayorista aquélla que tiene
como destinatarios a otros comerciantes o empresarios
que no constituyan consumidores finales.

2. La actividad comercial mayorista no podra ejer-
cerse simultdneamente con la minorista en un mismo
establecimiento, salvo que se mantengan debidamente
diferenciadas, sefalizadas e identificadas y se respeten
las normas especificas reguladoras de cada una de ellas.

Articulo 8. Calificacion de la actividad comercial.

No modificara el caracter mayorista o minorista de
la actividad comercial el eventual sometimiento de las
mercancias a procesos de elaboracién, manipulacion,
transformacioén, tratamiento o acondicionamiento que
sean usuales en el comercio.

CAPITULO Ill
Condiciones de la oferta, de los precios y garantias

Articulo 9. Condiciones de la oferta.

1. En el ejercicio de la actividad comercial, el origen,
la calidad y cantidad de los productos o servicios, asi
como su precio y condiciones de venta o prestacién
seran los ofrecidos y en todo caso los exigibles conforme
a la normativa reguladora de los mismos.

2. El comerciante prestara al consumidor y usuario
una informacion clara, veraz y apropiada para el cono-
cimiento del producto o servicio, riesgos de utilizaciéon
y condiciones de adquisicion.

3. Igualmente, en caso de transaccién y a solicitud
del adquirente, las empresas comerciales estaran obli-
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gadas a expedir documentacion suficiente sobre los
diversos extremos relativos a la transaccion.

4. La oferta publica de venta o la exposicion de
productos en establecimientos comerciales obligan al
comerciante a proceder a su venta a favor de los deman-
dantes que cumplan las condiciones de adquisicién aten-
diendo, en el segundo caso, al orden temporal de las
solicitudes. Quedan exceptuados de esta obligacién los
productos sobre los que se advierta expresamente que
no se encuentran a la venta o que, claramente, formen
parte de la instalacién como elementos complementarios
o0 meramente decorativos.

5. Los comerciantes no podran limitar la cantidad
de articulos que pueden ser adquiridos por cada com-
prador ni establecer precios mas elevados o suprimir
reducciones o incentivos para las compras que superen
un determinado volumen. En el caso de que, en un esta-
blecimiento abierto al publico, no se dispusiera de exis-
tencias suficientes para cubrir la demanda, se atendera
a la prioridad temporal en la solicitud.

Articulo 10. El precio de los productos y servicios.

1. El precio de los productos y servicios sera el fijado
libremente por los oferentes, sin mas limitaciones que
las impuestas por la legislacién vigente.

2. Los productos expuestos para su comercializa-
cion estardn marcados con su precio de forma clara.
Los precios de los articulos expuestos en los escaparates
resultaradn visibles desde el exterior. Todos los estable-
cimientos que presten servicios a los usuarios exhibiran
al publico de forma perfectamente visible los precios
aplicables a los mismos.

Reglamentariamente podran establecerse excepcio-
nes o condiciones especiales en la informacién de pre-
cios por motivos de seguridad o de la naturaleza del
producto o servicio.

3. En los productos que se vendan a granel, se indi-
caré el precio de la unidad de medida. En aquellos pro-
ductos que habitualmente se vendan a granel y se pre-
senten a la venta en cantidades o volimenes preesta-
blecidos, se expondran a la venta con indicacién del
precio por unidad de medida habitual, la medida del
producto y el precio resultante.

4. El precio de venta anunciado se entenderd como
el total del producto o servicio adquirido al contado,
incluidos todos los tributos aplicables.

5. El comerciante explicitara los medios de pago
admitidos, asi como la posibilidad o no de la devolucion
del producto.

6. La regulacién contenida en los apartados prece-
dentes se entendera sin perjuicio de lo establecido res-
pecto de las actividades de promocién de ventas en
el titulo IV de la presente Ley.

Articulo 11. Garantia y custodia de los articulos.

1. Los comerciantes responderan de la calidad de
los articulos vendidos en la forma determinada en los
Cddigos Civil y Mercantil, asi como en la Ley 16/1986,
de 19 de julio, General para la Defensa de los Consu-
midores y Usuarios, y normas concordantes y comple-
mentarias.

2. El plazo minimo de garantia, en el caso de bienes
de caracter duradero, sera de seis meses a contar desde
la fecha de recepcién del articulo de que se trate, salvo
que la naturaleza del mismo lo impidiera y sin perjuicio
de las disposiciones legales o reglamentarias especificas
para bienes o servicios concretos.

3. Los establecimientos que reciban en custodia ar-
ticulos para su reparacion deberan entregar recibo escri-

to de los mismos, en los que consten, al menos, con
precisidon y claridad, la identificacion de la mercancia,
del estado en que se entrega y la reparaciéon que se
solicita con presupuesto lo mas detallado y exacto posi-
ble, asi como el nombre, nUmero de identificacion fiscal,
domicilio y teléfono del establecimiento y del propietario
del articulo.

4. Laaccion o derecho de recuperacién de los géne-
ros entregados por el consumidor o usuario al comer-
ciante para su reparacion prescribirdan a los tres anos
a partir del momento de la entrega.

CAPITULO IV

Registro de Empresas y Actividades Comerciales
y Consejo Asesor de Comercio del Principado
de Asturias

Articulo 12. Registro de Empresas y Actividades
Comerciales del Principado de Asturias

1. Dependiente de la Consejeria competente en
materia de comercio interior existird el Registro de
Empresas y Actividades Comerciales del Principado de
Asturias.

2. En las distintas secciones del Registro de Empre-
sas y Actividades Comerciales se inscribiran las personas
fisicas y juridicas que quieran ejercer o ejerzan en el
momento de publicacion de esta Ley la actividad comer-
cial, y ello con la finalidad de disponer de los datos nece-
sarios para el conocimiento y la evaluacién de las estruc-
turas comerciales en el &mbito del Principado de Astu-
rias, asi como garantizar los derechos de los consumi-
dores y de los usuarios.

3. El Registro de Empresas y Actividades Comer-
ciales sera publico, determinandose reglamentariamente
su estructura, organizacién y funcionamiento; asi como
los datos susceptibles de inscripciéon en el mismo. En
todo caso, la inscripciéon en el mismo serd obligatoria
y gratuita.

Articulo 13. Consejo Asesor de Comercio del Princi-
pado de Asturias.

1. Se instituye el Consejo Asesor de Comercio del
Principado de Asturias como érgano de asesoramiento
y apoyo de la Administracion Autonémica, adscrito a
la Consejeria competente en la citada materia.

2. Seranfunciones del citado Consejo las siguientes:

a) Informar con caracter previo a la concesion de
las licencias de establecimientos comerciales en los
supuestos expresamente previstos en la presente Ley.

b) Informar cuantos proyectos de leyes, directrices
sectoriales, y demas disposiciones, planes o programas
de fomento elabore el Gobierno autondmico relaciona-
dos con el sector comercial.

c) Evacuar los informes y consultas sobre comercio
que le sean solicitados por cualquiera de las Adminis-
traciones competentes en dicha materia.

d) Elaborar un informe anual sobre la situacion
comercial del Principado de Asturias.

e) Cualquier otra que reglamentariamente se esta-
blezca.

3. El Consejo Asesor de Comercio del Principado
de Asturias tendra la siguiente composicién:

a) Presidente: Lo serd el titular de la Consejeria com-
petente en materia de comercio.

b) Vicepresidente: Lo serd el titular de la Direcciéon
General competente en materia de comercio.
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c) Vocales:

Cuatro en representacion de la Administracion del
Principado de Asturias, designados por el titular de la
Consejeria competente en materia de comercio.

Cuatro designados por las organizaciones sindicales
mas representativas.

Tres designados por las organizaciones empresariales
mas representativas del sector comercial, procurando,
en todo caso, asegurar la representacion tanto de los
auténomos como de las formas de distribucion comer-
cial.

Dos en representacion de los Concejos, designados
por la Federacion Asturiana de Concejos.

Uno designado por las Camaras Oficiales de Comer-
cio, Industria y Navegacion.

Uno en representacion de la Universidad de Oviedo,
designado por su Junta de Gobierno entre especialistas
en el campo del comercio.

Uno designado por y entre las Asociaciones de Con-
sumidores mas representativas en el ambito territorial
del Principado de Asturias.

d) Secretario: Lo sera un funcionario de la Consejeria
competente en materia de comercio, designado por su
titular, que actuard con voz y sin voto.

4. Reglamentariamente se establecerd el régimen
de funcionamiento y organizacion del Consejo Asesor
de Comercio del Principado de Asturias, que, en todo
caso, contemplara:

a) Un soporte técnico suficiente en la toma de deci-
siones, con audiencia de especialistas cualificados en
las distintas disciplinas concernidas en la materia comer-
cial.

b) El funcionamiento en pleno y en comisiones, que
garantice la agilidad en la tramitacion de los asuntos
que asi lo requieran.

TITULO I
Equipamientos comerciales

CAPITULO |

Establecimientos comerciales

Articulo 14. Concepto de establecimiento comercial.

1. A los efectos de la presente Ley, se entiende
por establecimiento comercial los locales y las construc-
ciones o instalaciones dispuestas sobre el suelo de modo
fijo y permanente, cubiertos o sin cubrir, exentos o no,
exteriores o interiores de una edificacién, con escapa-
rates o sin ellos, destinados al ejercicio regular de acti-
vidades comerciales, ya sea de forma continuada o en
dias o temporadas determinadas, asi como cualesquiera
otros recintos acotados que, con la misma finalidad, reci-
ben aquella calificacidn en virtud de disposicién legal
o reglamentaria, siempre que tengan el caracter de
inmueble de acuerdo con el articulo 334 del Cddigo
Civil.

2. Salvo en los casos legalmente previstos, la acti-
vidad comercial no se podra practicar fuera de un esta-
blecimiento comercial.

Articulo 15. Clases de establecimientos comerciales.

1. Los establecimientos comerciales podran ser de
caracter individual o colectivo.

2. Los establecimientos de caracter colectivo estan
integrados por un conjunto de establecimientos indivi-
duales situados en uno o varios edificios, en los que,
con independencia de que las respectivas actividades

puedan ejercerse de forma empresarialmente indepen-
diente, concurran algunos de los siguientes elementos:

a) La existencia de una via, preexistente o no, publi-
ca o privada, cuyo objetivo principal sea asegurar la cir-
culacién interna entre los distintos establecimientos
comerciales, de uso exclusivo y preferente de los esta-
blecimientos o sus clientes.

b) Areas de estacionamiento comunes o contiguas
a los diferentes establecimientos que no prohiban la cir-
culacion peatonal entre ellos.

c) Ser objeto de gestion comun ciertos elementos
de su explotacién, concretamente la creacién de ser-
vicios colectivos o la realizacién de actividades o cam-
pafas de promocién y de publicidad comercial conjuntas.

d) Estar unidos por una estructura juridica comun,
controlada directa o indirectamente por al menos un
asociado o que disponga de una direccién, de derecho
o de hecho, comun.

CAPITULO I

Ordenacion territorial
de los equipamientos comerciales

Articulo 16. Directrices sectoriales de equipamiento
comercial.

1. La ordenacién de la localizacion de los equipa-
mientos comerciales en el Principado de Asturias se rea-
lizara a través de unas directrices sectoriales, con arreglo
al modelo definido por la legislacidon de ordenacioén terri-
torial.

2. Lainiciativa para la formulacién de las directrices
sectoriales correspondera al Consejo de Gobierno, que
encargara su elaboracion a la Consejeria competente
en materia de ordenaciéon del territorio, con la partici-
pacién, en todo caso, de la Consejeria competente en
materia de comercio, de acuerdo con lo establecido en
la legislaciéon de ordenacidn territorial.

3. El dmbito espacial de aplicacion de las directrices
sectoriales de equipamiento comercial serd la totalidad
del territorio de la Comunidad Auténoma.

Articulo 17. Objetivos de las directrices sectoriales de
equipamiento comercial.

1. Las directrices sectoriales de equipamiento
comercial tienen como objetivo general ordenar las
implantaciones comerciales y satisfacer las necesidades
de compra de los consumidores, asi como defender el
desarrollo de las ciudades, en especial de sus centros
urbanos e historicos y de sus equipamientos comerciales,
como contribucién al sostenimiento de la calidad de vida
de los ciudadanos.

2. De acuerdo con el criterio general especificado
en el apartado anterior, para elaborar y ejecutar las direc-
trices sectoriales deben constituir sus objetivos espe-
cificos en materia comercial:

a) Establecer un nivel adecuado de equipamiento
comercial y una correcta distribucién territorial de los
establecimientos comerciales.

b) Fomentar la modernizacion de forma progresiva
y armonica del comercio de proximidad, con medidas
correctoras que palien los efectos negativos que sobre
él ejerce la implantacién de grandes establecimientos
comerciales.

c) Proteger la libre y leal competencia entre las
empresas comerciales, de acuerdo con lo previsto en
la Ley 16/1989, de 17 de julio, de Defensa de la Com-
petencia.

d) Satisfacer las necesidades de los consumidores,
protegiendo sus legitimos intereses.



BOE num. 8

Jueves 9 enero 2003 949

e) Garantizar la seguridad, salubridad y demas con-
diciones de los establecimientos comerciales.

f) Favorecer el mantenimiento y la creacién de
empleo de calidad en el sector del comercio, adaptandolo
a las nuevas estructuras de la distribucién comercial,
asi como a las exigencias sociales.

g) Contribuir eficazmente al aumento de la calidad
de vida de los ciudadanos del Principado de Asturias.

Articulo 18. Contenido de las directrices sectoriales de
equipamiento comercial.

Sin perjuicio de lo establecido en la legislacion vigente
en materia de ordenacion territorial, las directrices sec-
toriales contendran las siguientes determinaciones:

a) Definir las formas vy tipologias de las actividades
comerciales atendiendo a uno o varios criterios, tales
como la superficie comercial, la forma de venta o los
productos.

b) Establecer los criterios necesarios para la loca-
lizacion y dimensién del equipamiento comercial, en
especial del equipamiento comercial sujeto a la licencia
Especifica prevista en los articulos 21y 22 de la presente

ey.

c) Fijar los criterios sobre equipamiento comercial,
que deberan ser incorporados al planeamiento urbanis-
tico.

d) Determinar las zonas turisticas a las que sera
de aplicacion la libertad de horario comercial, asi como
los periodos a los que ésta se contrae.

e) Especificar las actuaciones directas de las Admi-
nistraciones Publicas y las medidas de fomento en rela-
cion con el equipamiento comercial, de acuerdo con lo
previsto en el titulo VI de la presente Ley.

Articulo 19. Eficacia y ejecucion de las directrices sec-
toriales de equipamiento comercial.

1. Las directrices sectoriales de equipamiento
comercial tienen caracter vinculante para las Adminis-
traciones Publicas.

2. En cuanto instrumento para la ordenacién terri-
torial del equipamiento comercial, el planeamiento urba-
nistico debera adecuarse a las determinaciones y pre-
visiones de las directrices sectoriales. En todo caso, las
directrices sectoriales deben ejecutarse mediante:

a) La aprobacién y revision de los instrumentos de
planeamiento urbanistico: Planes generales, planes par-
ciales o planes especiales.

b) El otorgamiento de las licencias comerciales, de
acuerdo con lo establecido en la legislacién vigente.

Articulo 20. El planeamiento territorial y urbanistico.

En la tramitacién del planeamiento general, los planes
parciales y los planes especiales, y en la de sus res-
pectivas modificaciones, con caracter previo a su apro-
bacidn inicial, habra de consultarse a la Consejeria com-
petente en materia de comercio respecto a las reservas
de suelo para usos comerciales, cuando éstas posibiliten
laimplantacién de los establecimientos comerciales suje-
tos a licencia comercial especifica por la presente Ley.

CAPITULO Il
Grandes establecimientos comerciales

Articulo 21.
cial.

Concepto de gran establecimiento comer-

1. Son grandes establecimientos comerciales:

a) Los establecimientos individuales o colectivos
con una superficie Util de exposicion y venta al publico
igual o superior a 2.500 metros cuadrados.

b) Los establecimientos integrados en las llamadas
«cadenas sucursalistas», siempre que éstas cuenten en
el conjunto de la Comunidad Autébnoma con mas
de 10.000 metros cuadrados de superficie Util de expo-
sicion y venta al publico o con mas de veinticinco esta-
blecimientos, con independencia de su superficie total.
Se entiende por cadenas sucursalistas aquellos grupos
de distribucion integrados por un numero variable de
establecimientos comerciales, sin personalidad juridica
independiente, que pertenecen a un grupo superior, dota-
do de unidad de decisién, y que funcionan bajo el mismo
nombre comercial de ese conjunto. Quedan exceptuados
de esta consideracion los establecimientos comerciales
medianos a los que se refiere el capitulo IV del presente
titulo.

2. Con independencia de lo establecido en el apar-
tado anterior, los establecimientos individuales dedica-
dos, esencialmente, a la venta de automoviles y demas
vehiculos, maquinaria, materiales para la construccién
y articulos de saneamiento, mobiliario, articulos de ferre-
teria u otra especialidad equivalente, y los centros de
jardineria cuando formen parte de un establecimiento
colectivo, y no superen individualmente los 2.500 metros
cuadrados de superficie Util de exposicion y venta al
publico, el conjunto tendra la consideracion de un gran
establecimiento comercial si supera los 4.000 metros
cuadrados de superficie util de exposicién y venta al
publico.

3. Quedan excluidos del concepto de gran estable-
cimiento comercial los mercados municipales y los esta-
blecimientos exclusivamente mayoristas.

4. Por superficie util de exposicion y venta al publico
se entiende aquélla donde se produce el intercambio
comercial, constituida por los espacios destinados, de
forma habitual u ocasional, a la exposicion al publico
de los articulos ofertados, ya sea mediante mostradores,
estanterias, vitrinas, géndolas, camaras o murales, los
probadores, las cajas registradoras y, en general, todos
los espacios destinados a la permanencia y paso del
publico, excluyéndose expresamente las superficies des-
tinadas a oficinas, aparcamientos, zonas de carga y des-
carga y almacenaje no visitables por el publico y, en
todo caso, aquellas dependencias o instalaciones de
acceso restringido al mismo.

Articulo 22. Licencia comercial especifica de gran esta-
blecimiento.

1. Serda necesario disponer de la licencia comercial
especifica, previamente a la solicitud de las pertinentes
licencias municipales, en los siguientes casos:

a) Apertura de grandes establecimientos comercia-
les individuales o colectivos.

b) Ampliaciones de los establecimientos comercia-
les cuya superficie Util de exposicion y venta al publico
supere, antes o después de la ampliacion, los limites
establecidos en los apartados 1y 2 del articulo 21.

c) Cambios de actividad de los grandes estableci-
mientos comerciales.

d) Traslados de los establecimientos comerciales
cuya superficie Util de exposicion y venta al publico supe-
re, antes o después del traslado, los limites establecidos
en los apartados 1 y 2 del articulo 21. En tal caso, la
efectividad de la licencia queda condicionada al cierre
efectivo del establecimiento inicial antes de la apertura
del nuevo.

e) Reapertura de un gran establecimiento comercial
que haya permanecido cerrado por mas de un afio.

2. Los parques tematicos sdlo requieren licencia
comercial especifica para sus actividades comerciales
cuando el conjunto de la superficie util de exposicion
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y venta al publico supere los 2.500 metros cuadrados
o el 15 por 100 de la superficie edificada total. Se entien-
de por actividad comercial del parque tematico la de
venta al por menor de productos directamente relacio-
nados con su actividad principal dentro de su recinto.

3. En los supuestos de transmision de un gran esta-
blecimiento comercial o de las acciones y participaciones
de las sociedades que, directa o indirectamente, sean
titulares y estén obligadas a consolidar sus cuentas, de
acuerdo con la legislacion mercantil, es necesaria la
comunicacion previa a la Direccion General competente
en materia de comercio, la cual debera ir acompanada
del pertinente estudio de viabilidad.

Articulo 23. Criterios para la concesion de la licencia
comercial especifica de gran establecimiento.

1. La licencia comercial especifica serd otorgada o
denegada razonadamente por la Consejeria competente
en materia de comercio, con sujecidn, en todo caso,
a los siguientes criterios:

a) Existencia de un nivel adecuado de equipamiento
comercial en la zona de implantacion. Se entiende por
zona con nivel adecuado de equipamiento aquélla en
la que éste garantice a la poblacion existente y, en su
caso, a la prevista a medio plazo una oferta de articulos
en condiciones de calidad, variedad, servicio, precios y
horarios conforme con la situacién actual y con las ten-
dencias de desarrollo y modernizacién del comercio al
por menor.

b) Los efectos sobre la estructura comercial de la
zona de implantacion y Concejos colindantes, que deben
valorarse teniendo en cuenta la mejora que para la libre
competencia suponga la apertura de un nuevo gran esta-
blecimiento, asi como los efectos negativos que aquélla
pueda representar para el pequeino comercio existente
con anterioridad.

c) Adecuaciéon del proyecto a las directrices secto-
riales de equipamiento comercial.

d) Lalocalizacion del establecimiento y, en especial,
su relacion con la trama urbana y la incidencia que pueda
tener en la misma.

e) Las caracteristicas cualitativas y las condiciones
de seguridad del proyecto, asi como la integraciéon del
establecimiento al entorno urbano y la incidencia en el
medio ambiente, especialmente en lo que se refiere a
las medidas establecidas en el proyecto relativo al cum-
plimiento de la normativa vigente sobre el tratamiento
de residuos, envases y embalajes.

f) El impacto en el territorio, teniendo en cuenta
la incidencia en la red viaria, la accesibilidad al esta-
blecimiento comercial y la dotacion de aparcamiento y
demads servicios.

g) La contribucion del proyecto a la revitalizacion
de las areas comerciales ya consolidadas en el area de
influencia.

h) La reversién de las plusvalias que se generen
a favor de la mejora y modernizaciéon de las estructuras
comerciales del area de influencia y, en especial, las
destinadas a la revitalizacién del comercio en los centros
urbanos.

i) Los efectos sobre el nivel y calidad del empleo
en el area de influencia.

j) La adecuacién del proyecto a las previsiones del
planeamiento urbanistico vigente.

k) La contribucion del proyecto al reequilibrio terri-
torial.

2. lgualmente, desde el punto de vista de la con-
tribucién del proyecto al aumento de la competencia,
se valorara de forma positiva o negativa, respectivamen-
te:

a) El hecho de que el solicitante no pertenezca o
pertenezca a un grupo de empresas con una cuota del
mercado superior al 25 por 100 de los metros cuadrados
de venta existentes en el ambito territorial del Principado
de Asturias, o al 35 por 100 del area de influencia del
establecimiento proyectado.

b) Que el establecimiento equivalente mas préximo
al proyectado no sea o sea de la misma ensefa comer-
cial.

Articulo 24. Solicitud de la licencia comercial especifica
de gran establecimiento.

1. La solicitud de la licencia comercial especifica
de gran establecimiento deberd dirigirse a la Consejeria
competente en materia de comercio por cualquiera de
los medios admitidos en la legislacidon general.

2. En el caso de grandes establecimientos comer-
ciales individuales, integrados o no en uno de caracter
colectivo, la licencia debera ser solicitada por la empresa
0 empresas que vayan a explotar la actividad comercial.

3. En el caso de los grandes establecimientos de
caracter colectivo dicha licencia se solicitara por el pro-
motor o promotores.

Articulo 25. Contenido de la solicitud y procedimiento

1. El procedimiento para la obtencion de la licencia
comercial especifica, asi como la documentacion y requi-
sitos que deben reunir las solicitudes se determinaran
reglamentariamente.

2. En todo caso, previamente al otorgamiento o
denegacion de la licencia se solicitara informe del Tri-
bunal de Defensa de la Competencia, que tendra caracter
no vinculante.

Articulo 26. Resolucion.

La resolucion del procedimiento correspondera al
Consejero competente en materia de comercio, que la
adoptard en el plazo maximo de seis meses a contar
desde que hubiera quedado completada la documen-
tacion exigida reglamentariamente. Transcurrido el plazo
para resolver sin haberse adoptado resolucion expresa,
se entendera desestimada la solicitud de licencia comer-
cial especifica de gran establecimiento.

Articulo 27. Vigencia de la licencia comercial especifica
de gran establecimiento.

1. La licencia comercial especifica de gran estable-
cimiento tendra caracter indefinido.

2. No obstante lo anterior, la licencia caducard si
a los doce meses no se han iniciado las obras o a los
veinticuatro meses no ha comenzado la actividad comer-
cial, contados ambos plazos a partir del dia siguiente
a la notificaciéon de su concesién, salvo prorroga otorgada
por la Consejeria competente en materia de comercio
por causa justificada.

3. Elinicio de las obras y el comienzo de la actividad
comercial deberan ser notificados a la Consejeria com-
petente en materia de comercio. Para acreditar el inicio
de la obra se requerira certificacion del director facul-
tativo de aquélla.

Articulo 28.  Eficacia de la licencia comercial especifica
de gran establecimiento.

1. La licencia comercial especifica de gran estable-
cimiento es independiente de las licencias municipales
que sean pertinentes.
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2. No podra concederse licencia municipal en tanto
no haya sido concedida la licencia comercial especifica
de gran establecimiento. Las resoluciones denegatorias
de la solicitud de licencia comercial especifica de gran
establecimiento tendrdn caréacter vinculante para los
Concejos.

3. Las licencias municipales concedidas por los
Ayuntamientos sin la licencia comercial de gran esta-
blecimiento serdn nulas de pleno derecho.

Articulo 29. Tasas

1. La solicitud de la licencia comercial especifica
devengara una tasa por importe de 10 euros por cada
metro cuadrado de superficie util de exposicion y venta
al publico.

2. Esta tasa deberd ser abonada con la solicitud
correspondiente. La falta de pago de la tasa determinara
la no iniciacién del procedimiento. En todo lo demas
se estard a lo dispuesto en la legislacidon vigente en mate-
ria de tasas y precios publicos en el Principado de Astu-
rias.

CAPITULO IV
Establecimientos comerciales medianos

Articulo 30. Concepto de establecimiento comercial
mediano.

1. Tienen la consideracién de establecimientos
comerciales medianos aquéllos que, siendo individuales
o colectivos, y dedicados al comercio al por menor de
productos alimenticios y de gran consumo en régimen
de autoservicio, tanto en la modalidad de supermercado
como en la de «descuento duro», cuenten con una super-
ficie minima atil de exposicion y venta al publico de
400 metros cuadrados y no superen los limites de super-
ficie fijados en los apartados 1 y 2 del articulo 21 de
la presente Ley.

2. Los establecimientos denominados de «descuen-
to duro» son aquellas medianas superficies que funcio-
nando bajo una misma enseia comercial y pertenecien-
do a una misma empresa o a un grupo de empresas
relnen dentro de la superficie comercial de su directa
gestion las tres siguientes caracteristicas:

a) Que toda la venta se produzca en régimen de
autoservicio.

b) Que el nimero de marcas propias, blancas y
segundas marcas integradas en el surtido global a comer-
cializar supere el 75 por 100 del mismo.

c) Que el numero de referencias en la oferta total
del establecimiento sea un 50 por 100 inferior a la media
de la tipologia de medianos establecimientos.

Articulo 31.

En el tramite de concesion de las pertinentes licencias
municipales para los establecimientos comerciales
medianos definidos en el articulo anterior, se recabara
informe de la Direccion General competente en materia
de comercio. Dicho informe serd evacuado en el plazo
de quince dias, prosiguiendo la tramitacion municipal
de no emitirse el informe en el plazo senalado.

Las licencias municipales

TiTULO NI
Horarios comerciales

Articulo 32. Domingos y festivos.

Los domingos y festivos en los que los comercios
podran permanecer abiertos al publico en el Principado

de Asturias seran fijados por la Consejeria competente
en materia de comercio, previa audiencia al Consejo Ase-
sor de Comercio del Principado de Asturias. La Reso-
lucidon de la citada Consejeria sera publicada en el «Bo-
letin Oficial del Principado de Asturias» antes del 1 de
diciembre de cada afo anterior.

Articulo 33. Establecimientos con libertad de horario.

1. Enaquellos establecimientos comerciales que, de
acuerdo con la legislacién basica, gocen de libertad de
horario, sélo podran ofrecerse a la venta articulos para
los que, en su caso, haya sido autorizada la libre apertura.

2. Tienen plena libertad de horario los estableci-
mientos que a continuacién se enumeran cuando los
mismos se encuentren situados en los cascos historicos
de las ciudades o en las zonas comerciales tradicionales
localizadas en el ensanche y en las areas centrales de
los cascos urbanos:

a) Los establecimientos comerciales dedicados
exclusivamente a la venta de productos culturales y arte-
sania popular, asi como los que presten servicios de
esta naturaleza. Son productos culturales aquéllos cuya
finalidad sea cultivar, desarrollar y formar los conoci-
mientos humanos vy el ejercicio de sus facultades inte-
lectuales. Tendran dicha consideracién los siguientes:
Libros en soporte escrito o informatico, la musica en
cualquier formato, periddicos, revistas, instrumentos
musicales, cintas de video, sellos, monedas, medallas
conmemorativas, billetes para coleccionistas, articulos
de dibujo y bellas artes, obras de arte, antigliedades,
recuerdos y de artesania popular.

b) Los locales o instalaciones para la celebracion
de certdmenes, ferias o exposiciones comerciales, en
los que se realicen ventas, siempre que se comunique
con tres meses de antelacion la celebracion de las mis-
mas a la Consejeria competente en materia de comercio.

3. Los pequeiios y medianos establecimientos situa-
dos en localidades en las que tengan lugar mercados
y ferias que tradicionalmente se celebren en domingos
y festivos podran permanecer abiertos el mismo horario
del mercado o feria, previo acuerdo de la mayoria del
comercio local, siempre y cuando permanezcan cerrados
al dia siguiente.

4. Los pequenosy medianos establecimientos situa-
dos en el entorno inmediato de mercados o mercadillos
de venta ambulante autorizados que tradicionalmente
se celebren en domingos y festivos podrdn permanecer
abiertos el mismo horario que éstos. En el supuesto de
villas y pequefias localidades serd de aplicacion lo dis-
puesto en el apartado anterior.

TITULO IV
Actividades de promocion de ventas

CAPITULO |
Normas generales

Articulo 34. Concepto.

1. A los efectos de la presente Ley, se entiende
por promocion de ventas toda accidon comercial que
incorpora la oferta de incentivos a corto plazo, tanto
para el comerciante como para el consumidor, planteada
para conseguir un acto de compra inmediato por parte
de este ultimo.

2. Tendran la consideracion de actividades de pro-
mocién de ventas las ventas de promocion, las ventas
en rebaja, las ventas de saldos, las ventas en liquidacién,
las ventas con obsequio y cualesquiera otras ventas con
descuento o prima.
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Articulo 35. Pertenencia previa al inventario.

1. Para que pueda practicarse una promociéon
comercial es preciso que los articulos ofertados hubiesen
formado parte de las existencias previas del comerciante,
al menos en cantidad suficiente para poder satisfacer
la demanda previsible de los compradores en circuns-
tancias normales, salvo que se trate de una venta en
liquidacién.

2. En cualquier caso se considera que la promocién
no satisface la demanda previsible si las existencias no
son suficientes para atender la demanda originada en
un dia completo de apertura comercial, sin perjuicio de
lo dispuesto especialmente sobre la duracién de las
rebajas.

3. Los articulos no podran ser adquiridos con el fin
exclusivo de ser incluidos en las promociones comer-
ciales, salvo la promocién para el lanzamiento de nuevos
productos.

4. Lo dispuesto en este articulo se entiende sin per-
juicio de lo especificamente establecido en el capitulo
IV del presente titulo sobre establecimientos comerciales
dedicados de forma exclusiva a la venta de saldos.

Articulo 36. Informacion.

1. En los anuncios de las modalidades de activida-
des de promocion de ventas deberan especificarse la
duracién vy, en su caso, las reglas especiales aplicables
a las mismas.

2. Cuando las promociones no comprendan, al
menos, la mitad de los articulos puestos a la venta, la
modalidad de promocién de que se trate no se podra
anunciar como una medida general, sino referida exclu-
sivamente a los articulos o sectores a los que realmente
afecte. En estos casos, los articulos o sectores promo-
cionados deberan estar claramente separados del resto,
de forma que no pueda, razonablemente, existir error.

3. Toda forma de promocién o publicidad de ventas
que transmita al consumidor un mensaje sobre la dife-
rencia de precio de determinados productos sobre los
precios ordinarios anteriores practicados obligara al
comerciante a hacer constar en cada producto el precio
anterior y el precio actual. Cuando la disminucién del
precio resulte de la aplicacion de un porcentaje igual
para un mismo grupo de articulos, bastard que conste
el porcentaje de disminucién del precio y el tipo de ar-
ticulos al que afecta.

Articulo 37. Medios de pago.

El comerciante que practique cualquiera de las moda-
lidades de venta promocional tendra la obligacién de
informar al consumidor acerca de los medios de pago
admisibles en la misma, advirtiéndolo de forma mani-
fiestamente visible desde el exterior del establecimiento.

Articulo 38. Concurrencia de promociones.

1. Las ventas de saldos y las ventas en rebajas
podran concurrir en un mismo establecimiento comercial
siempre que los articulos estén debidamente separados
de forma tal que la diferencia entre unos y otros sea
facilmente perceptible por el comprador.

2. Se prohibe la realizacion de cualquier modalidad
de promocién que, por las circunstancias en que se
desarrolle, genere confusidon con otra modalidad distinta
y sea susceptible de producir incumplimiento de las nor-
mas aplicables.

Articulo 39. Venta multinivel.

1. Laventa multinivel constituye una forma especial
de comercio en la que un fabricante o comerciante mayo-
rista vende sus productos o servicios al consumidor final
a través de una red de comerciantes o agentes distri-
buidores independientes, pero coordinados dentro de
una misma red comercial, y cuyos beneficios econémicos
se obtienen mediante un Unico margen sobre el precio
de venta al publico, que se distribuye mediante la per-
cepcion de porcentajes variables sobre el total de la fac-
turacién generada por el conjunto de los consumidores
y de los comerciantes o distribuidores independientes
integrados en la red comercial, y proporcionalmente al
volumen de negocio que cada componente haya creado.

2. Entre el fabricante o el mayorista y el consumidor
final sélo serd admisible la existencia de un distribuidor.

3. Queda prohibido organizar la comercializacion de
productos y servicios cuando:

a) El beneficio econémico de la organizacién y de
los vendedores no se obtenga exclusivamente de la venta
o servicio distribuido a los consumidores finales, sino
de la incorporacién de nuevos vendedores.

b) No se garantice adecuadamente que los distri-
buidores cuenten con la oportuna contrataciéon laboral
o cumplan con los requisitos que vienen exigidos legal-
mente en el desarrollo de una actividad comercial.

c) Exista la obligacion de realizar una compra mini-
ma de los productos distribuidos por parte de los nuevos
vendedores sin pacto de recompra en las mismas con-
diciones.

4. En ningun caso el fabricante o mayorista titular
de la red podra condicionar el acceso a la misma al
abono de una cuota o canon de entrada que no sea
equivalente a los productos y material promocional entre-
gados a un precio similar al de otros homodlogos exis-
tentes en el mercado y que no podran superar la cantidad
que reglamentariamente se determine.

Articulo 40. Ventas en piramide.

1. Se prohibe la ventarealizada por el procedimiento
llamado «en cadena o piramidal» y cualquier otro ana-
logo, consistente en ofrecer productos o servicios al
publico a un precio inferior a su valor de mercado o
de forma gratuita, a condicidon de que se consiga la adhe-
sién de otras personas.

2. Se prohibe proponer la obtencidon de adhesiones
o inscripciones con la expectativa de obtener un bene-
ficio econdmico relacionado con la progresion geomé-
trica del nimero de personas reclutadas o inscritas.

CAPITULO I

Ventas de promocién

Articulo 41. Concepto.

A los efectos de la presente Ley se entiende por venta
de promocioén aquélla que tiene por finalidad dar a cono-
cer el nuevo producto o articulo, o conseguir el aumento
de venta de los existentes, o el desarrollo de uno o varios
establecimientos, mediante la oferta de un articulo o
grupo de articulos homogéneos.

Articulo 42. Requisitos.

1. La venta de promocion debera ir precedida o
acompanada de la suficiente informacién al publico, en
la que deberan figurar con claridad los siguientes aspec-
tos:
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a) El producto o productos objeto de promocion.

b) Las condiciones de venta, precio habitual y des-
cuento.

c) Disponer de existencias suficientes para hacer
frente a la oferta.

2. Sillegasen a agotarse durante la promocién las
existencias de alguno de los productos ofertados, el
comerciante podra establecer el compromiso de la reser-
va del producto seleccionado durante un plazo deter-
minado, en las mismas condiciones y precio de la oferta.
No obstante, si el comprador no estuviese conforme con
dicha medida, o transcurriese el plazo de la reserva sin
que el comerciante hubiese podido atender la demanda,
el producto solicitado debera sustituirse por otro de simi-
lares condiciones y caracteristicas.

CAPITULO IIl

Ventas en rebajas

Articulo 43. Periodo de rebajas.

1. La Consejeria competente en materia de comer-
cio fijara las fechas anuales de rebajas dentro de los
periodos que al efecto establece el articulo 25 de la
Ley 7/1996, de 15 de enero, de Ordenaciéon del Comer-
cio Minorista, tras oir al Consejo Asesor de Comercio
del Principado de Asturias.

2. Cada comerciante debera exponer en el exterior
de su establecimiento un anuncio del periodo de rebajas
oficiales en el Principado de Asturias, con indicacién de
las fechas de inicio y finalizacion.

Articulo 44. Prohibiciones.

1. No podra anunciarse la venta en rebajas de un
establecimiento comercial cuando la misma afecta a
menos de la mitad de los articulos existentes, sin per-
juicio de que pueda anunciarse la de cada articulo en
concreto, en cuyo caso los rebajados estaran debida-
mente identificados y diferenciados del resto.

2. No podran ofrecerse en rebajas articulos obso-
letos o con deterioro, sin perjuicio de que se ofrezcan
en el mismo establecimiento comercial como saldos.

3. Igualmente, no podran ofrecerse en rebajas ar-
ticulos que no hubieran formado parte de la oferta habi-
tual de ventas del establecimiento durante el mes ante-
rior al inicio de las mismas, ni aquellos otros que hubieran
sido objeto de cualquier tipo de promocion durante dicho
periodo.

CAPITULO IV

Ventas de saldos

Articulo 45. Establecimientos en exclusiva.

Los establecimientos dedicados de forma exclusiva
a la venta de saldos seran los Unicos que podran saldar
articulos ajenos y articulos adquiridos especificamente
con la finalidad de ser vendidos como saldo.

Articulo 46. Duracion y localizacion.

1. Todo comerciante podra ofrecer la venta de sal-
dos de sus propios articulos, con caracter permanente,
siempre que estén debidamente separados del resto de
los articulos y del resto de las promociones.

2. El comerciante podra practicar la venta de saldos
en un establecimiento distinto del habitual.

Articulo 47. Informacion.

1. Los establecimientos comerciales dedicados a la
practica permanente y exclusiva de saldos deberan indi-
carlo claramente en el exterior.

2. En todo caso de ventas de saldos, se debera pro-
porcionar al comprador informacién clara y precisa sobre
el origen, calidad, estado y garantias de los articulos
ofertados. Ademas, si se ofrecen como saldos articulos
defectuosos o deteriorados debera constar expresamen-
te esta circunstancia, de forma que tales extremos sean
susceptibles de ser identificados por el comprador.

CAPITULO V

Ventas en liquidaciones

Articulo 48. Informacion.

1. No se podran anunciar ventas en liquidaciones
con antelacién superior a una semana de la fecha de
inicio de la misma.

2. El comerciante debera indicar en el exterior del
establecimiento la fecha de inicio de la venta en liqui-
dacion y las causas de la misma.

3. El comerciante que practique una liquidacion
deberd comunicar este hecho a la Consejeria compe-
tente en materia de comercio con una antelacién de
diez dias a su inicio efectivo, expresando la causa de
la liquidacioén, la duracién prevista y los articulos ofer-
tados. Una copia de esta notificacion deberd estar
expuesta al publico y serd, igualmente, remitida a las
asociaciones locales de comerciantes y de consumido-
res.

CAPITULO VI

Ventas con prima

Articulo 49. Concepto.

Se consideran ventas con prima aquéllas en las que
el comerciante utiliza concursos, sorteos, regalos, vales,
premios o similares, vinculados a la oferta, promocion
o venta de determinados articulos.

Articulo 50. Condiciones.

1. Durante el periodo de la oferta de venta con pri-
ma, queda prohibido modificar al alza el precio, asi como
la disminucién de la calidad del producto.

2. Las bases por las que se regiran los concursos,
sorteos o similares deberan constar en el envase o envol-
torio del articulo de que se trate o, en su defecto, estar
debidamente acreditadas ante Notario o ante la Direc-
cion General competente en materia de comercio, siendo
obligatoria la difusién en los medios de comunicacion
de los ganadores de los premios vinculados a la oferta.

3. Los bienes o servicios en que consistan los obje-
tos o incentivos promocionales deberan entregarse al
comprador al tiempo de la compra o en un plazo maximo
de tres meses a contar desde que el comprador relna
los requisitos exigidos.

4. En todo caso, la comunicacion a cualquier per-
sona que haya resultado agraciada con un premio debera
advertir inexcusablemente que éste no se encuentra con-
dicionado a la adquisicién de determinados articulos o
servicios.
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TITULO V
Ventas especiales

CAPITULO |
Disposiciones generales

Articulo 51. Modalidades.

1. A los efectos de la presente Ley, se consideran
ventas especiales las ventas domiciliarias, las ventas a
distancia, las ventas fuera de establecimiento mercantil
reguladas por la Ley 26/1991, de 21 de noviembre,
de Proteccion de los Consumidores, en el caso de con-
tratos celebrados fuera de los establecimientos mercan-
tiles, las ventas automaticas, las ventas en publica subas-
ta, la venta ambulante y la venta ocasional.

2. Estas ventas estaran sometidas a autorizacion
previa, que debera ser otorgada por la Consejeria com-
petente en materia de comercio, salvo que esta Ley o
la legislacion estatal aplicable atribuyan esta competen-
cia a otra Administracion.

Articulo 52. Autorizacion

1. Estaradn sujetas a autorizacion de la Consejeria
competente en materia de comercio:

a) Las ventas domiciliarias.

b) Las ventas a distancia en las que la propuesta
de contratacion se difunda por medios que abarquen
sélo el territorio de la Comunidad Auténoma.

c) Las ventas fuera de establecimiento comercial
permanente, siempre que la oferta al consumidor o la
contratacion del viaje organizado por el vendedor o un
tercero, con ocasiéon del cual se realice la venta, tengan
lugar en el Principado de Asturias.

d) Las ventas automaticas.

e) Las ventas en publica subasta.

2. Las empresas que pretendan practicar cualquiera
de las modalidades de venta enumeradas en el apartado
anterior deberan dirigir una solicitud a la Consejeria com-
petente en materia de comercio, en la que deberan
acreditar:

a) Identificacion del empresario, con la inscripcion,
en su caso, en el Registro Mercantil y la identificacidon
fiscal.

b) Memoria explicativa de la actividad a realizar,
relacion de productos o servicios que configuran su ofer-
ta, &mbito de actuacidn, establecimientos en el Princi-
pado de Asturias y un domicilio en la Comunidad Auté-
noma en el que se reciban y atiendan reclamaciones.

c) Certificaciéon de encontrarse al corriente de sus
obligaciones tributarias y de la Seguridad Social.

d) Estar dado de alta en el epigrafe correspondiente
del Impuesto de Actividades Econémicas vy al corriente
de pago.

e) Cumplimiento de los requisitos reglamentaria-
mente exigidos para la practica de cada tipo de venta.

f) Relacion de vendedores y su identificacién, en
el caso de las ventas domiciliarias y, en general, las rea-
lizadas fuera de establecimiento mercantil.

g) Las condiciones que la empresa subastadora
imponga en sus relaciones con propietarios y licitadores,
en el caso de venta en publica subasta.

3. La autorizaciéon se entendera denegada si no se
ha notificado resolucién expresa en el plazo de un mes
a contar desde la entrada de la solicitud en el Registro
del érgano competente.

4. Los comerciantes deberan tener una copia de
la autorizacion a disposicion de los consumidores y exhi-
birla si la venta se efectia con presencia simultanea
de ambas partes.

CAPITULO I

Ventas domiciliarias

Articulo 53. Concepto.

1. Se consideran ventas domiciliarias, a los efectos
de la presente Ley, las realizadas profesionalmente
mediante la visita del vendedor o de sus empleados o
agentes para ofrecer los productos o servicios al lugar
que designe el consumidor o posible comprador. No ten-
dran la consideracién de ventas domiciliarias las ventas
a distancia reguladas en el capitulo lll del presente titulo.

2. Tendran igualmente la consideracion de ventas
domiciliarias las denominadas «ventas de reunion» de
un grupo de personas convocadas por una de ellas, a
instancia o de acuerdo con el vendedor.

3. Se debera cumplir con la normativa reguladora
del producto que se vende, no pudiendo ser objeto de
venta aquéllos cuya regulacién prohiba este tipo de ven-
ta, especialmente los alimenticios y aquéllos que por
la forma de presentacién no cumplan las normas técnicas
sanitarias o de seguridad.

Articulo 54. Publicidad.

La publicidad de la oferta que debera ser entregada
al consumidor incluird, al menos, los siguientes extremos:

a) ldentificacion y domicilio de la empresa.

b) Datos esenciales del producto, de forma que per-
mitan su identificacién inequivoca en el mercado.

c) Precio, forma y condiciones de pago, gastos y
plazo de envio.

d) Del derecho que le asiste a disponer de un perio-
do de reflexiéon no inferior a siete dias, durante el cual
puede decidir la devolucion del producto de que se trate
y recibir las cantidades que haya entregado.

CAPITULO Il

Venta a distancia

Articulo 55. Concepto.

1. Se consideran ventas a distancia aquéllas en las
que el vendedor efectua su oferta al consumidor a través
de algun medio de comunicacion, solicitando que los
compradores formulen sus pedidos a través de dicho
medio o de otro cualquiera, asi como, en general, cual-
quier tipo de venta que no conlleve la reunién de com-
prador y vendedor.

2. En particular, estaran incluidas en este concepto,
las ventas por teléfono, las ventas por correspondencia,
ya sean mediante envio postal, por catdlogo, a través
de impresos o por anuncios en la prensa, las ventas
ofertadas por el sistema de telecompra y las ventas por
comercio electrénico.

Articulo 56. Publicidad.

La publicidad de la oferta recogera, en todo caso,
los siguientes extremos:

a) ldentificacion, domicilio y niumero de inscripcion
en el Registro de la empresa ofertante.

b) Los datos esenciales de los productos que se
ofrecen de forma que permitan su identificacién inequi-
voca en el mercado, con indicacién, en todo caso, de
su naturaleza, cantidad, calidad y posibilidades de con-
sSuUMo o uso.

c) El precio total a satisfacer, distinguiendo entre
el precio de venta y los impuestos aplicables, separando
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el importe de los gastos de envio si van a cargo del
consumidor, especificando la forma y condiciones de
pago, asi como el sistema de reembolso.

d) El plazo maximo de recepcion o puesta a dis-
posiciéon del consumidor del producto objeto de la tran-
saccion, desde el momento de la recepcién del encargo.

Articulo 7. Garantias.

1. Entodos los casos, se garantizara que el producto
real remitido sea de idénticas caracteristicas que las del
producto ofrecido.

2. Solo podra efectuarse el envio de productos que
previamente hayan sido solicitados por los consumido-
res, excepto cuando se trate de muestras o regalos de
promocion, a condicién de que figure claramente su
caracter totalmente gratuito y la ausencia de toda obli-
gacién por parte del consumidor.

CAPITULO IV
Venta automatica

Articulo 58. Concepto.

Es venta automatica la forma de distribucién comer-
cial detallista en la cual se pone a disposicion del con-
sumidor el producto o servicio para que éste lo adquiera
mediante el accionamiento de cualquier tipo de meca-
nismo y previo pago de su importe.

Articulo 59. Autorizacion.

1. La autorizacién a la que se refiere el articulo
52.1.d) de la presente Ley sera condicién para el otor-
gamiento de las licencias municipales de instalacién en
la via publica.

2. Sin perjuicio de los requisitos generales exigibles
para autorizar esta modalidad de venta, el vendedor
debera acreditar que la maquina ha sido debidamente
homologada por la Consejeria competente en materia
de comercio.

Articulo 60. Requisitos.

1. En todas las maquinas de venta, cuya homolo-
gacién deberd acreditar el vendedor, tendra que figurar
con claridad cudl es el producto que expenden, su precio,
tipos de moneda que admiten, instrucciones para la
obtenciéon del producto deseado, advertencias exigidas
por la normativa especifica del producto, datos de homo-
logaciéon del aparato, identidad del oferente y nimero
de inscripcién en el Registro de Empresas y Actividades
Comerciales, asi como una direccion y teléfono donde
se atenderan las solicitudes de informacién o las posibles
reclamaciones.

2. No se podran comercializar productos alimenti-
cios que no estén envasados y etiquetados conforme
a la normativa especifica vigente y cuyas condiciones
de conservacién no sean las alli indicadas.

3. Igualmente, en ningln caso podra autorizarse la
venta automatica de bebidas alcohdlicas o labores de
tabaco en los supuestos en que su normativa especifica
lo prohiba.

CAPITULO V
Venta ambulante

Articulo 61. Competencia y modalidades.

La concesion de la licencia para el ejercicio de la
venta ambulante correspondera a los Concejos, que
podran otorgarla en las siguientes modalidades:

a) Comercio en mercadillos fijos, ocasionales o
periédicos, situados en perimetros delimitados del casco
urbano.

b) Comercio callejero, en lugares de la via publica,
solo para productos estacionales o artesanales.

c) Comercio esporadico en recintos o espacios
reservados a las ferias populares y con ocasién de las
mismas, y en espacios reservados con ocasion de acon-
tecimientos deportivos, musicales o analogos vy referida
a productos relacionados con el espectaculo en cuestion.

d) Comercio itinerante en cualquier clase de ve-
hiculos, que podrd comprender articulos varios, en zonas
o pueblos con escasos equipamientos comerciales o tra-
dicion en esta modalidad.

Articulo 62. Ordenanzas municipales.
Las ordenanzas municipales de venta ambulante
deberan determinar, como minimo:

a) Los lugaresy periodos en los que pueda desarro-
llarse la venta ambulante.

b) Las modalidades de venta ambulante admitida,
teniendo en cuenta las caracteristicas del Concejo.

c¢) Nuamero total de puestos o licencias.

d) Productos que podran ser ofrecidos en venta.

e) Tasa a pagar por la concesion de la licencia.

f) Régimen interno de funcionamiento del merca-
dillo, en su caso.

g) Prevision del régimen sancionador.

Articulo 63. Licencias.

1. Para la concesién de la licencia el peticionario
habra de acreditar, ademas de los distintos requisitos
legalmente exigidos, hallarse inscrito en el Registro de
Empresas y Actividades Comerciales.

2. Enlalicencia debera especificarse el ambito terri-
torial de validez, los productos autorizados vy las fechas
en que podra llevarse a cabo la actividad comercial.

3. Los Concejos remitiran cada afo a la Consejeria
competente en materia de comercio una relaciéon actua-
lizada de los comerciantes a los que se les haya otorgado
la licencia correspondiente.

Articulo 64. Lugares de venta.

No podra autorizarse la venta ambulante fuera de
los lugares expresamente delimitados por los Concejos
para la realizacién de la misma.

Articulo 65. Informacion

1. Quienes ejerzan la venta ambulante deberan
tener expuestos en forma facilmente visible para el publi-
co sus datos personales y el documento en que conste
la correspondiente licencia municipal, asi como una
direccién para la recepcion de las solicitudes de infor-
macion o de las posibles reclamaciones.

2. La identificacion del comerciante debera igual-
mente figurar en el comprobante de venta, si lo hubiera.

CAPITULO VI

Venta ocasional

Articulo 66. Venta ocasional.

1. Se entiende por venta ocasional, a los efectos
de la presente Ley, aquélla que se realiza por un periodo
inferior a un mes, con o sin subasta, en establecimientos
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o locales que no estén destinados, con caracter per-
manente y habitual, a la actividad comercial y que no
constituya venta ambulante.

2. Esta modalidad de venta debera ser autorizada
por el Concejo donde la misma se desarrolle.

3. En la solicitud se determinaran, como minimo,
los siguientes extremos:

a) lIdentificacion del vendedor.

b) Descripcion de las caracteristicas del producto.

c) Cumplimiento de los requisitos fiscales y admi-
nistrativos.

d) Titulo de uso del local.

4. Igualmente, el vendedor tiene la obligacién de
informar, de forma clara y fidedigna, acerca del origen
de los productos que oferta.

TITULO VI
La actuacion publica sobre la actividad comercial

Articulo 67. Del fomento de la actividad comercial

1. La Administracién del Principado de Asturias, a
través de la Consejeria competente en materia de comer-
cio, promovera el desarrollo y modernizacion de la acti-
vidad comercial en todo el territorio de la Comunidad
Auténoma.

2. La Administracion del Principado impulsaray apo-
yara de forma especial todas aquellas iniciativas cuyo
objetivo sea la distribuciéon y venta de productos autdc-
tonos asturianos.

3. La Administracion del Principado establecera, en
el marco y ejercicio de sus competencias normativas
en materia fiscal, un adecuado tratamiento de apoyo
al pequefo y mediano comercio en el Principado de
Asturias.

Articulo 68. Medidas de actuacion.

1. A los efectos de lo dispuesto en el articulo ante-
rior, la Administracion del Principado de Asturias, a través
de la Consejeria competente en materia de comercio,
desarrollard una politica de reforma de las estructuras
comerciales encaminada a la modernizacion y raciona-
lizacion del sector. Dicha politica tendrd como lineas prin-
cipales de actuacion las siguientes:

a) Establecer programas de ayudas para las peque-
nas y medianas empresas comerciales con el fin de con-
seguir la modernizacién y mejora de su gestion comer-
cial.

b) Proporcionar una formacién permanente, conti-
nuada y actualizada a empresarios y trabajadores del
sector con el fin de lograr una mayor productividad y
eficacia en su gestion.

c) Apoyar técnica y financieramente la introduccion
de nuevas tecnologias, la integracién y asociacionismo
de empresas y, en general, cualquier accién o proyecto
que redunde en la obtencién de canales de comercia-
lizacidn con menores costes de intermediacién, mayor
eficacia y mejor servicio y calidad para el consumidor
y usuario.

d) Promover, en colaboracién con la Consejeria
competente en materia de ordenacion territorial y urba-
nismo y los Concejos, proyectos de desarrollo de un
adecuado urbanismo comercial, especialmente en los
grandes nucleos de poblacién.

e) Promover nuevas alternativas al comercio que
permitan incrementar el nivel de calidad de vida de los
ciudadanos.

f) Promover las medidas adecuadas para suplir o
equilibrar las situaciones de inferioridad, subordinacion

o indefensiéon en que puede encontrarse, individual o
colectivamente, el consumidor o usuario.

g) Impulsar la consolidaciéon, estabilidad y creci-
miento del empleo de calidad en el sector comercial.

h) Incentivar la realizacidon de estudios e investiga-
ciones relacionadas con el sector del comercio que con-
tribuyan a su mejora y modernizacion.

i) Realizar campanas de promocién del comercio.

j) Impulsar medidas de apoyo al comercio dirigidas
a la eliminacion de barreras arquitecténicas.

2. Parala consecucion de las actuaciones recogidas
en el apartado anterior, y en especial para fomentar la
modernizacion de los equipamientos comerciales del
Principado de Asturias y para desarrollar planes de actua-
cidn en areas afectadas por el emplazamiento de grandes
establecimientos comerciales, el Consejo de Gobierno
podra promover la celebracién de convenios con otras
Administraciones, asi como con instituciones y asocia-
ciones publicas o privadas.

Articulo 69. Promocion del comercio en las zonas rura-
les.

1. El comercio de las zonas rurales, entendiendo
por tal los pequenos establecimientos comerciales de
corte tradicional ubicados en nucleos de poblacién de
menos de 1.000 habitantes, serd objeto de programas
especificos de fomento, asistencia técnica y ayudas por
parte de la Administracién del Principado de Asturias.

2. Los programas que se formulen y desarrollen en
ejecucién de las medidas previstas en el apartado ante-
rior se adoptaran previo informe del Consejo Asesor de
Comercio del Principado de Asturias, y en colaboracion
con los Concejos en las materias de su competencia.

Articulo 70. Certamenes comerciales.

1. Se denominan certdmenes comerciales las mani-
festaciones de caracter comercial que tengan por objeto
la exposicién, difusién y promociéon comercial de bienes
y/0 servicios, facilitar el acercamiento entre la oferta
y la demanda que conduzca a la realizacién de tran-
sacciones comerciales y potenciar la transparencia del
mercado.

Previa autorizacion de la Consejeria competente en
materia de certdmenes comerciales, podran llevarse a
cabo ventas directas durante su desarrollo.

2. Los certamenes comerciales definidos en el apar-
tado anterior recibiran la denominacién de «ferias» cuan-
do su celebracion tenga caracter perioddico, y «exposi-
ciones» cuando carezcan de dicho caracter.

3. Reglamentariamente se determinara la clasifica-
cion de los certdmenes comerciales en funcién de la
procedencia o de las caracteristicas de los bienes y/o
servicios objeto de los mismos.

4. La Administracién del Principado fomentara su
celebracién y apoyaré la asistencia a los mismos de las
empresas y comerciantes asturianos.

Articulo 71. Inspeccion.

La Administracién del Principado de Asturias, a través
de la Direccion General competente en materia de
comercio, y los Ayuntamientos, en el ejercicio de sus
funciones de vigilancia, podran inspeccionar productos,
actividades, instalaciones y establecimientos comercia-
les, asi como solicitar a sus titulares cuanta informacion
resulte precisa en relacién con los mismos.
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Articulo 72. Obligacion de facilitar informacion.

Los titulares de las empresas, establecimientos y acti-
vidades comerciales, asi como sus representantes, estan
obligados a cumplir con los requerimientos e inspec-
ciones que efectle la Administracion competente y sus
agentes, acerca del cumplimiento de las prescripciones
legales que regulen el ejercicio de la actividad comercial
de que se trate.

TiTULO VI

Infracciones y sanciones

CAPITULO |

Infracciones

Articulo 73. Infracciones administrativas.

Se consideran infracciones administrativas en materia
de comercio las acciones u omisiones tipificadas en la
presente Ley y se clasifican en leves, graves y muy
graves.

Articulo 74. Infracciones leves.

Se consideraran infracciones leves:

a) No exhibir la necesaria autorizacion, homologa-
cion o comunicacién en la forma legal o reglamenta-
riamente establecida.

b) El incumplimiento de la obligacion de informar
al publico sobre los dias y horas de apertura y cierre
de los establecimientos comerciales, o no hacerlo en
lugar visible de los mismos.

c) El suministro de informacion inexacta o incom-
pleta requerida por las autoridades o sus agentes y por
los funcionarios de la Administracion Comercial en el
ejercicio de sus funciones de comprobacion.

d) Cualquier otro incumplimiento de los requisitos,
prohibiciones y obligaciones establecidos en la norma-
tiva comercial que no esté tipificado como infraccién
grave o muy grave.

Articulo 75. Infracciones graves.

Se consideraran infracciones graves:

a) La negativa o resistencia a suministrar datos o
a facilitar la informacién requerida por las autoridades
o sus agentes y por los funcionarios de la Administracion
Comercial en el ejercicio de sus funciones de compro-
bacion, y el suministro de informacion falsa.

b) Elincumplimiento del requerimiento sobre el cese
de actividades infractoras.

c) Ejercer una actividad comercial sin autorizacion,
cuando ésta sea necesaria.

d) Realizar ventas a pérdidas, con excepcion de las
autorizadas en la Ley 7/1996, de 15 de enero, de Orde-
nacion del Comercio Minorista, asi como incumplir las
normas sobre facturas que recoge el articulo 14 de esa
Ley.

e) Exigir precios superiores a aquéllos que hubiesen
sido objeto de fijacidon administrativa.

f) Elincumplimiento de los plazos maximos de pago
que contempla el apartado 3 del articulo 17 de la
Ley 7/1996, de 15 de enero, de Ordenacién del Comer-
cio Minorista, asi como la falta de entrega por los comer-
ciantes a sus proveedores de un documento que lleve
aparejada ejecucién cambiaria, y la falta de entrega de
un efecto endosable a la orden en los supuestos y plazos

contemplados en el apartado 4 del citado articu-
lo 17.

g) La realizacion de actividades comerciales en
domingo o dia festivo no autorizado para la realizacién
de actividades comerciales.

h) La venta bajo el anuncio o la denominacién de
«ventas con prima», «ventas en rebaja», «ventas en liqui-
dacién», «ventas de promocién» o «ventas de saldos»,
con inobservancia de las caracteristicas legales defini-
doras de las mismas.

i) Estar afectados los objetos ofertados en las ventas
con obsequio, en rebaja o en liquidacion por alguna cau-
sa que reduzca su valor de mercado.

j) El falseamiento, en las ventas promocionales, de
la publicidad de su oferta.

k) La oferta de operaciones en cadena o piramide
En la forma prohibida por el articulo 40 de la presente

ey.

I) Modificar durante el periodo de duracién de la
oferta de ventas con obsequio el precio o calidad del
producto.

m) Elincumplimiento del régimen establecido sobre
la entrega de los obsequios promocionales.

n) Anunciar ventas como de fabricante o mayorista
con incumplimiento de lo establecido al respecto en el
articulo 35 de la Ley 7/1996, de 15 de enero, de Orde-
nacién del Comercio Minorista.

n) El incumplimiento de lo dispuesto en el articulo
7.2 de la presente Ley.

o) El incumplimiento del régimen establecido en la
Ley 26/1991, de 21 de noviembre, sobre proteccion
de los consumidores en el caso de los contratos cele-
brados fuera de establecimiento mercantil.

p) Elincumplimiento por parte de quienes otorguen
contrato de franquicia de obligacidon de inscripcién en
el Registro a que se refiere el articulo 62.2 de la Ley
7/1996, de 15 de enero, de Ordenacién del Comercio
Minorista.

q) La prohibiciéon de libre acceso y la expulsién de
los clientes cuando sean injustificadas.

r) El incumplimiento de la obligacién de inscripcién
en el Registro de Empresas y Actividades Comerciales
del Principado de Asturias.

s) Lareincidencia en infracciones leves, siempre que
se den los requisitos establecidos en el articulo 67 de
la Ley 7/1996, de 15 de enero, de Ordenacion del
Comercio Minorista.

Articulo 76. Infracciones muy graves.

Se consideraran infracciones muy graves:

a) Elinicio de actuaciones de edificacion, aun ampa-
radas por una licencia municipal de obras, sin que se
haya obtenido la pertinente licencia comercial especifica
de gran establecimiento regulada en el articulo 22 de
la presente Ley.

b) Ejercer una actividad comercial sin previa auto-
rizacion, cuando ésta sea preceptiva conforme a esta
Ley.

c) Las que supongan grave riesgo para la salud y
seguridad de las personas.

d) La negativa o resistencia a suministrar datos o
facilitar la informacién requerida por las autoridades o
sus agentes y por funcionarios de la Administracion
comercial en el ejercicio de sus funciones de compro-
bacién, cuando se efectle acompanada de violencia fisi-
ca o cualquier otra forma de presién o intimidacion.

e) Las que, habiéndose calificado de graves, hayan
supuesto una facturaciéon superior a 600.000 euros.

f) La reincidencia en infracciones graves, siempre
que se den los requisitos establecidos en el articulo 67
de la Ley 7/1996, de 15 de enero, de Ordenacion del
Comercio Minorista.
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Articulo 77. Responsabilidad.

1. Seran responsables de las infracciones adminis-
trativas tipificadas:

a) Las personas fisicas o juridicas titulares de la
empresay actividades comerciales que seran, salvo prue-
ba en contrario, aquéllas a cuyo nombre figure la auto-
rizacion o licencia comercial correspondiente.

b) Las personas fisicas o juridicas que no disponien-
do de la autorizacién o licencia obligatoria, en cada caso,
realicen la actividad o mantengan abiertos estableci-
mientos comerciales.

c) Las personas fisicas o juridicas que, por acciéon
u omisién, contravengan lo dispuesto en la presente Ley.

2. El titular de la empresa, establecimiento o acti-
vidad sera responsable administrativo de las infracciones
cometidas por el personal a su servicio.

Articulo 78. Prescripcion de las infracciones.

1. Las infracciones administrativas en materia de
comercio prescribiran en los siguientes plazos:

a) Lasleves, a los seis meses.
b) Las graves, a los dos anos.
c) Las muy graves, a los tres anos.

2. El plazo de prescripcidon se computarad a partir
de la produccién del hecho sancionable o de la termi-
nacioén del periodo de comisidn si se trata de infracciones
continuadas y quedara interrumpido por la incoacién del
correspondiente expediente sancionador, con conoci-
miento del expedientado, reanuddndose el cémputo si
el procedimiento estuviera paralizado durante mds de
un mes por causa no imputable al presunto responsable.

CAPITULO I

Sanciones

Articulo 79. Cuantia de las multas.

Las infracciones a la presente Ley seran sancionadas
con multa cuya cuantia se establecera con la siguiente
graduacion:

a) Las infracciones leves se sancionardn con aper-
cibimiento o multa de hasta 3.000 euros.

b) Las infracciones graves, con multa de 3.001 has-
ta 15.000 euros.

c) Las infracciones muy graves, con multa de
15.001 hasta 600.000 euros.

Articulo 80. Sanciones accesorias.

1. La autoridad a quien corresponda la resoluciéon
del expediente podra acordar, como sancién accesoria,
el comiso de la mercancia adulterada, falsificada, frau-
dulenta, no identificada o que pueda suponer riesgo para
el consumidor, debiendo destruirse si su utilizacidon o
consumo constituyeran un peligro para la salud publica.
Sera, en todo caso, el érgano sancionador el que deba
determinar el destino final que debe darse a las mer-
cancias decomisada en cada circunstancia. Los gastos
que deriven de las operaciones de intervencion, depdsito,
comiso, transporte y destruccidon de la mercancia seran
a cuenta del infractor.

2. El Consejo de Gobierno podra acordar, en el
supuesto de infracciones muy graves que supongan un
grave riesgo para la salud, grave perjuicio econémico
0 generen una amplia alarma social, el cierre temporal
de la empresa o establecimiento infractor por un plazo
maximo de un afo.

3. La autoridad a quien corresponda la resoluciéon
del expediente ordenara el cierre del establecimiento
y la cesacion de la actividad de grandes establecimientos
que realicen actividad comercial sin la pertinente licencia
comercial o contra los términos de la misma, con inde-
pendencia de la multa que le pueda corresponder por
tales hechos.

Articulo 81. Criterios de graduacion de las sanciones.

1. Las sanciones se graduardn especialmente en
funcidon de la trascendencia social de la infracciéon, la
situacion de predominio del infractor en el mercado, la
naturaleza de los perjuicios causados, volumen de la fac-
turacién a la que afecta, el grado de voluntariedad o
intencionalidad del infractor, la cuantia del beneficio
obtenido, la capacidad econdmica, el plazo de tiempo
durante el que se haya venido cometiendo la infraccién
y reincidencia.

2. La sancién no podrd suponer mas del 5 por 100
de la facturacion del comerciante afectado por la infrac-
cion en el caso de las infracciones leves, del 50 por 100
en el caso de las infracciones graves y del volumen total
de dicha facturacién en el caso de infracciones muy
graves, sin que en ningln caso pueda ser inferior a las
cuarétl'as minimas de las multas previstas en el articu-
lo 79.

Articulo 82. Multas coercitivas.

Con independencia de las sanciones previstas en los
articulos 79 y 80, los 6rganos sancionadores, una vez
transcurridos los plazos senalados en el requerimiento
correspondiente relativo a la adecuacién de la actividad
o de los establecimientos a lo dispuesto en las normas,
podran imponer multas coercitivas conforme a lo pre-
visto en el articulo 99 de la Ley 30/1992, de 26 de
noviembre, de Régimen Juridico de las Administraciones
Publicas y del Procedimiento Administrativo Comun. La
cuantia de cada una de dichas multas no superara el
20 por 100 de la multa fijada para la infraccion cometida.

Articulo 83. Organos competentes para la imposicion
de las sanciones.

Los érganos competentes para la imposicién de las
sanciones establecidas en esta Ley son los siguientes:

a) El Director general que tenga atribuidas las com-
petencias en materia de comercio, en el caso de las
sanciones por infracciones leves.

b) El titular de la Consejeria competente en materia
de comercio, en el caso de las sanciones por infracciones
graves y muy graves, con la excepcion prevista en el
apartado siguiente.

c) El Consejo de Gobierno del Principado de Astu-
rias, en el caso de las sanciones por infracciones muy
graves cuando lleven aparejados el cierre temporal de
la empresa o establecimiento infractor por un plazo méxi-
mo de un afo o el cierre definitivo.

Articulo 84. Prescripcion de las sanciones.

1. Las infracciones administrativas en materia de
comercio prescribiran en los siguientes plazos:

a) Lasleves, a los seis meses.
b) Las graves, a los dos anos.
c) Las muy graves, a los tres afos.

2. El plazo de prescripcién comenzara a contarse
desde el dia siguiente a aquél en que adquiera firmeza
la resolucion por la que se impone la sancion.
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3. Interrumpird la prescripciéon la iniciacién, con
conocimiento del interesado, del procedimiento de eje-
cucion, volviendo a contarse el plazo si aquél esta para-
lizado durante mas de un mes por causa no imputable
al infractor.

CAPITULO IIl

Procedimiento sancionador

Articulo 85. Regulacion.

El procedimiento sancionador en materia de comercio
interior en lo no previsto en la presente Ley se sustanciara
conforme a lo dispuesto en la normativa reguladora para
el ejercicio de la potestad sancionadora por la Admi-
nistracion del Principado de Asturias, debiendo, en todo
caso, respetarse los principios contenidos en el capitulo
Il del titulo IX de la Ley 30/1992, de 26 de noviembre,
de Régimen Juridico de las Administraciones Publicas
y del Procedimiento Administrativo Comun.

Articulo 86. Iniciacion.

1. El procedimiento sancionador en materia de
comercio se iniciard por acuerdo del titular de la Direc-
cion General competente en materia de comercio adop-
tado como consecuencia de cualquiera de las actuacio-
nes siguientes:

a) Por la propia iniciativa del drgano competente
en materia de comercio cuando tenga conocimiento de
una presunta infraccién por cualquier medio.

b) Orden del érgano superior jerarquico.

c) Peticion razonada de la autoridad u 6rgano admi-
nistrativo que tenga conocimiento de una presunta
infraccion.

d) Denuncia de cualquier persona en cumplimiento
o no de una obligacién legal.

2. Con caracter previo a la incoacién del procedi-
miento, la autoridad competente podra realizar actua-
ciones al objeto de determinar si concurren las circuns-
tancias que justifiquen la iniciacion del procedimiento
sancionador.

Articulo 87. Medidas cautelares.

1. La autoridad competente para la incoacién del
procedimiento sancionador podra acordar, en cualquier
momento del procedimiento, mediante resolucién moti-
vada y con audiencia previa del interesado, la adopcion
de medidas cautelares siempre que concurran circuns-
tancias graves que afecten a la seguridad de las personas
o de los bienes, que supongan perjuicios graves o mani-
fiestos de dificil reparacién, o que sea necesario para
asegurar la eficacia de la resolucién que, en su caso,
pudiera recaer.

2. Estas medidas cautelares, que no tendran el
caracter de sancién, podran mantenerse durante el tiem-
po preciso hasta la rectificaciéon de los defectos exis-
tentes y como maximo hasta la resolucién del proce-
dimiento. Entre tales medidas, se encuentran las siguien-
tes:

a) Intervencion cautelar de las mercancias objeto
del procedimiento, siempre que existan indicios racio-
nales de fraude o falsificacién, imposibilidad de su iden-
tificacion o incumplimiento de los requisitos minimos
establecidos para su comercializacion.

b) La clausura o cierre de establecimientos o ins-
talaciones que no cuenten con las preceptivas autori-
zaciones.

c) La suspension temporal de la actividad comercial
hasta que se cumplan los requisitos para su ejercicio.

3. Con anterioridad al inicio del procedimiento san-
cionador, el 6rgano competente, de oficio o a instancia
de parte, en los casos de urgencia y para la proteccion
provisional de los intereses implicados, podra adoptar
las medidas que procedan por razones de seguridad.
Tales medidas habran de ser confirmadas, modificadas
o levantadas en el acuerdo de iniciacién del procedi-
miento, que deberda efectuarse dentro de los quince dias
siguientes a su adopcion.

En todo caso, las medidas adoptadas quedaran sin
efecto si no se inicia el procedimiento en dicho plazo
o si el acuerdo de iniciacién no se pronuncia expresa-
mente acerca de las mismas.

Disposicién adicional primera.

Las directrices sectoriales de equipamiento comercial
tendran una vigencia indefinida, debiendo revisarse cada
cuatro anos. No obstante, si se produjeran circunstancias
que modifiquen sustancialmente la estructura de la ofer-
ta o la demanda comerciales, puede realizarse una revi-
sién anticipada, general o parcial.

Disposicién adicional segunda.

El Consejo de Gobierno suspendera el otorgamiento
de las licencias comerciales de grandes establecimientos
reguladas en la presente Ley, por el periodo de un afio,
prorrogable por otro afio mds, mientras se elaboran o
revisan las directrices sectoriales de equipamiento
comercial.

Disposicién adicional tercera.

Las cuotas de mercado establecidas para los grandes
establecimientos comerciales, en el articulo 23.2 de esta
Ley, tienen el mismo periodo de vigencia que las direc-
trices sectoriales de equipamiento comercial, habiendo
de establecerse en éstas los criterios para medir el grado
de concentracién empresarial en el mercado y para defi-
nir el drea de influencia de un gran establecimiento
comercial.

Disposicién adicional cuarta.

La Administracion del Principado dotara, en su caso,
a la Consejeria competente en materia de comercio de
los medios personales y materiales necesarios para ase-
gurar el correcto funcionamiento del Registro a que se
refiere el articulo 12 de esta Ley.

Disposicién adicional quinta.

En todo lo no previsto en esta Ley, se estara a lo
dispuesto en la Ley 7/1996, de 15 de enero, de Orde-
nacién del Comercio Minorista y demas legislacion esta-
tal aplicable en la materia.

Disposicién transitoria primera.

Hasta tanto no se constituya el Consejo Asesor del
Comercio del Principado de Asturias, previsto en el ar-
ticulo 13 de la presente Ley, los informes y consultas
competencia del mismo serdn realizados por el actual
Consejo Asesor del Comercio Minorista del Principado
de Asturias.
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Disposicién transitoria segunda.

Las personas fisicas o juridicas que, a la entrada en
vigor de esta Ley, ejerzan una actividad comercial que
suponga su inscripcion obligatoria en el Registro de
Empresas y Actividades Comerciales deberan proceder
a realizar la citada inscripcion en el plazo maximo de
un afio a contar desde la entrada en vigor del Reglamento
que desarrolle la regulacion del citado Registro.

Disposicién transitoria tercera.

Alos expedientes en tramitacién de licencia comercial
de grandes establecimientos comerciales les sera de apli-
cacion lo dispuesto en el capitulo Il del titulo Il de esta
Ley.

Disposicion derogatoria.

A la entrada en vigor de la presente Ley quedan dero-
gadas cuantas disposiciones de igual o inferior rango
se opongan a lo previsto en la misma.

Disposicion final primera.

Se autoriza al Consejo de Gobierno para dictar cuan-
tas disposiciones sean necesarias para el desarrollo y
ejecucidon de la presente Ley. En el plazo de un afo
desde su entrada en vigor habra de aprobarse la totalidad
de los desarrollos reglamentarios previstos en la presente
Ley.

Disposicién final segunda.

Dentro del afo siguiente a la entrada en vigor de
la presente Ley, el Consejo de Gobierno aprobara las
directrices sectoriales de equipamiento comercial.

Disposicion final tercera.

1. La cuantia de la tasa prevista en el articulo 29
de la presente Ley podra ser actualizada por el Consejo
de Gobierno, teniendo en cuenta la variacion de los indi-
ces de precios al consumo.

2. Del mismo modo, la cuantia de las multas esta-
blecidas en la presente Ley podra ser actualizada por
el Consejo de Gobierno, teniendo en cuenta la variacion
de los indices de precios al consumo.

Disposicion final cuarta.

En el plazo maximo de los tres meses siguientes a
la entrada en vigor de esta Ley, el Consejo de Gobierno
aprobara el Reglamento del Consejo Asesor de Comercio
del Principado de Asturias.

Disposicién final quinta.

Dentro de los quince dias siguientes a la publicacion
del Reglamento a que se refiere la disposicién final ante-
rior, se designaran los Vocales del Consejo Asesor de
Comercio, los cuales serdn nombrados por Decreto del
Consejo de Gobierno. El Decreto de nombramiento de
Vocales establecerad también la fecha de la reunién cons-
titutiva del Pleno del Consejo Asesor de Comercio.

Por tanto, ordeno a todos los ciudadanos a quienes
sea de aplicacion esta Ley coadyuven a su cumplimiento,
asi como a todos los Tribunales y Autoridades que la
guarden y la hagan guardar.

Oviedo, diecinueve de noviembre de dos mil dos.
VICENTE ALVAREZ ARECES,

Presidente

(Publicada en el «Boletin Oficial del Principado de Asturias» nume-
ro 278, de 30 de noviembre de 2002)



